KSK redizajn vizualnej identity

Konzultant:

Mgr. Roman Juhas

Spoluzakladatel medzinarodnej dizajnérskej konferencie Eastern Design
Conference, spoluzakladatel kreativnheho co-workingového priestoru 436 LAB,
zakladatel a dizajnér v branding studiu Midfield, ktoré spolupracuje s klientmi ako
GymBeam, vydavatelstvo Absynt, Tabacka Kulturfabrik, Kino Usmev &i Mesto Kosice.

Uvod do kontextu

Pre uvedenie do kontextu je dolezité v kratkosti povedat ¢o by malo byt zmyslom
vytvorenia kvalitnej vizualnej identity; aky je rozdiel medzi logom, znackou a
identitou; a aké zakladné parametre by mal dobry branding (identita znacky) spinat.
Kazda identita znacky by mala byt konzistentna naprie¢ vSetkymi kanalmi, v ktorych
sa objavuje. Mala by byt relevantna voc¢i svojmu publiku (cielovej skupine). V
neposlednom rade by mala byt odlisitelna v ramci svojho segmentu.

Cielom vytvorenia takejto identity by tak mala byt zrozumitelna komunikacia znacky
a funkcénost v ramci pouzivania identity.

Produkt je v nasom pripade KSK ako institucia/urad.

Znacka (brand) je to, ako je nas produkt vnimany. (priklad: ,,KSK su aktivni, vidiet ich
pracu na kazdom kroku." KSK? Ti ni¢ nerobia!” a pod.)

Identita (Branding) je to, akym spésobom komunikujeme znacku navonok. Tyka sa to
Stylizovania textov na propagacnych materialoch (verbalna identita), aky typ
fotografii pouzivame na nase promo, na akych kanaloch komunikujeme (socialne
siete, noviny, televizia, podujatia), aké pismo a farebnost pouzivame pri vizualnej
komunikacii, aky je interiér nasej kancelarie a pod.

Logo je jednym zo zakladnych prvkov vizualnej identity, v ktorom je vo vacsine
znazorneny nazov resp. charakteristicky prvok znacky. Logo je reprezentativny
symbol znacky, nieje vSak najdolezitejSim elementom komunikacie. Ovela dolezitejSie
av konecnom dosledku efektivnejsSie je to, akym sp6sobom sa naraba s celkovou
identitou znacky.

Sudéasny stav (autor: Svetozar Somsak)


http://www.easternconf.com/
http://www.436.sk/
https://www.behance.net/romanjuhas
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V sucasnosti pouziva KosSicky samospravny kraj logo, ktoré svojou formou (rok
vytvorenia 2009) zaostava za suc¢asnymi trendmi v grafickom dizajne, co vnimam
ako problém v tom pripade, ze KSK ma ako jeden z cielov oslovit mladsie publikum,
ktoré by sa nasledne s danou znackou mohlo viac stotoznit.

Druhym (zavaznejSim) problémom je, Ze ide "len” o logo a absentuje rozpracovana
vizualna identita a teda Styl akym su spracované vSetky propagacneé vystupy.
Odhliadnuc od remeselnej kvality sucasného logotypu, povazujem 2 vysSie
spominané problémy za zmysluplny dovod na redizajn vizualnej identity KSK.

Navrhovany redizajn (autor: KSK)

Navrhované rieSenie povazujem za vykrocenie spravnym smerom, kedze ma ocividne
ambiciu vyriesit 2 vysSie spominané problémy a zaroven posilnit povedomie znacky
vo vSetkych rovinach (konzistencia, relevancia a odliSitelnost).
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symbol + nazov

Koncepcia a logotyp

Napad s dvoma stabilnymi piliermi v podobe verzalok pismena K a verzalky pismena
S ako dynamického prepojovacieho prvku hodnotim pozitivne. Posun od
abstraktného symbolu k akronymu je tiez podla mna dobry krok. Symbol KSK si tak
aj bez subnazvu KosSicky samospravny kraj drzi informaénu a rozpoznatelnu hodnotu.
Akronym zaroven eliminuje dezinterpretacie abstraktného symbolu, ako tomu bolo
doteraz.

Z formalneho a subjektivneho hladiska si myslim, Ze je eSte potrebné popracovat na
prevedeni daného konceptu. Vyhol by som sa priamym prepojeniam “znaku S" na
pismena K, ktoré vytvaraju pri dotahoch akeési “kolienka", ktoré najma pri vacsich
zobrazeniach loga posobia paradoxne velmi nie-dynamicky. Nebal by som sa
vyskusat napr. priznanejsi tah rukou, ind hrabku tahu linie, vyraznejsiu disproporciu
a pod. ¢o mo6ze zvyraznit dobry zamer autora - dynamiku.

Pismo

KedZe nosnym prvkom celej navrhovanej identity je pismo, urc¢ite by som zvazil
vytvorenie vlastného pisma na mieru alebo pouzitie pisma od lokalnych autorov.
Prave v KoSickom kraji posobi jeden z najetablovanjsich tvorcov pisma na Slovensku
a laureat Narodnej ceny za dizajn - Mgr. art. Samuel Carnoky, ArtD.



V momentalnom stadiu mi tiez chyba zadefinovany aj sekundarny font, ktory je
svojou konstrukciou usposobeny viac na dlhsie texty v mensich velkostiach.

Vizualna identita

Najdolezitejsia cast celého redizajnu. V tejto Casti sa da najst viacero prvkov, ktoré sa
kombinuju do vysledného celku:

e Pismena K a prepojenie medzi nimi

Tu plati v podstate to isté ako pri logotype.

¢ Linearne naznaky geografickych tvarov regionov

Tento prvok mi pride ako najviac nepotrebny pre celok. Samostatne pésobia
vyabstrahované tvary regionov nezrozumitelne a len ako formalna hra s tvarmi.

Spis Abov Zemplin Gemer

e Vyrazné zacCiato¢né pismena regionov
Pri dalSom ropzracovani tohto napadu z toho mo6ze byt pekny systém na odlisenie
jednotlivych regidénov v ramci celkového brandingu.



e Fotografia

V tomto Stadiu absentuju pravidla pouzivania a komponovania fotografii, Co v dalSich
krokoch urcite odporucam.

e Slogany k regionom

Tato Cast sa tyka skor verbalnej nez vizualnej identity, ale je velmi dolezitou sucastou
celkového brandingu. Navrhované slogany mi pridu v tomto stadiu generické a
zasluzili by si samostatnu pozornost copywritera. Prave toto mo6ze byt Staznovy
prvok, ktorym sa da oslovit mladsie publikum. Jednou z moZnosti su humorné
naznaky na lokalne anekdoty, s ktorymi sa dokazu ludia stotoznit (napr. Kralovsky
Zemplin aj bez svojho krala - ako narazka na Mikulasa Varehu; Sari$an, nielen
srdcom! a pod.)
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Pouzitelhost

Najvacsou vyzvou v ramci celého zadania je podla mna vypracovanie dizajn manualu
a priprava sablon r6znych promo materialov pre koncovych uzivatelov vizualnej
identity KSK. Tito pouzivatelia su velmi rozni (Urady, Skoly v regionoch, lokalne
kulturne podujatia atd.) a vo vac¢sine ide o samoukov resp. laikov v ramci prace s
grafickymi programami. Na docielenie konzistencie a jednoduchej pouzitelhosti
prave pre tychto ludi bude nevyhnutné dané materialy pripravit velmi zrozumitelne a
s obmedzenymi mozZnostami Uprav aby sa predoslo "nechcenej kreativite” ¢o najviac.
Nasledne by boli na mieste aj Skolenia/prezentacie priamo v regiéonoch ako s novou
vizualnou identitou pracovat.

Sumar

Celkovo hodnotim navrhovany redizajn velmi pozitivne. Myslim si, ze po zapracovani
Ci zvazeni vyssie spomenutych veci, je velmi realne dopracovanie tohto redizajnu do
modernej, kvalitnej a civilnej identity.



Odporucil by som este rozdelenie pouzivania novej identity do dvoch rovin:

Kampan na rozpoznatelhost znacky

Pre zacCiatok by bola efektna a aj efektivna online (socialne siete) a offline kampan
(billboardy, citylighty, plagaty) kde sa predstavi nova identita. Tuto ¢ast by mal pod
kontrolou profesionalny dizajnér, tym padom by mohli vzniknut zaujimavé, odvazne a
remeselne dobre urobené vizualy, ktoré vedia zasiahnut Zelanu cielovku spravnym
sposobom.

Pouzivanie koncovymi uzivatelmi

Druha rovina je spominané pouzivanie Sablon a elementov vizualnej identity medzi

vSetkymi spolupracovnikmi KSK. Tu by dané vizualy mali byt vyrazne jednoduchsSie,
aby sa udrzala konzistencia a dizajn manual naprie¢ vSetkymi médiami a regionmi.

Celkovému dojmu z identity KSK by to vSak neubralo, prave kvoli vyraznej kampani
na rozpoznatelnost znacky.



